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 الفرص والتحدياتالحلال في المقصد السياحي المصري: السياحة      
 

 عبداللاه عبد المنعمعمرو عيد السكرمي         محمود رمضان العزب        محمود 

 جامعة مدينة السادات -كلية السياحة والفنادق -قسم الدراسات السياحية 
 

 مستخلص

من سكان العاالم بللاوع عاا      % 62ينمو عدد السكان المسلمين بسرعة ومن المتوقع أن يصل إلى 

. وقد أدى نمو السكان المسلمين وزيادة دخلهم المتاح إلى قيا  عدد كبير من المسلمين بالسفر بغار   6202

المسااافرون  أصااب يااو وامعماااع والرعايااة الصاالية والدااعا.ر الدينيااة. وقااد أدت ىاان  ال يااادة إلااى أن      الترف

القيااا  بالندااا ات  ىااةالسااياحة اللاا ع . المساالمون أحااد أساارا قااعااات الساافر نمااواا فااة صااناعة السااياحة  

كمقصاد لانم    ص مصار  عهاد  الدراساة إلاى عقيايم فار      .السياحية وفق أنظماة وععليماات الداريعة امسا مية    

باسااتادا  الماانهو الوصاافة التلليلااة  وماان خاا ع جمااع بيانااات اسااتمارة ا ستقصااا           السااياحة اللاا ع  و 

فاة الهيااات والاوزارات والماسساات الساياحية       من العاملين بقاااا الساياحة المصار     622الموزعة على 

ة باين مقوماات الساياحة اللا ع     أظهرت النتا.و وجاود ع قاة وأ ار دو د لاة احصاا.ي      .ةوالفندقية وامكاديمي

وفرص عنمية ىنا النم  بالمقصد السياحة المصر . كما عوصلت الدراسة أيضاا إلى وجاود ع قاة وأ ار دو    

د لة احصا.ية بين علاديات الساياحة اللا ع وفارص عنمياة ىانا الانم  بالمقصاد الساياحة المصار . اممار            

اللا ع  ويععاد بمباباة فرصاة لوذاع ىانا الانم  علاى          الن  ياكد على امت ك مصر لكافة مقوماات الساياحة  

خرياة السياحة المصرية واستقااب العديد من السا.لين المسلمين وغير المسلمين مان ماتلاد دوع العاالم    

 .الراغبين فة السفر من أجل نم  السياحة الل ع

حة اللا ع فاة المقصاد    نمودجاا استرشاادياا يعار  عساهي ت وخادمات عابياق السايا      وانتهت الدراسة بتقديم 

مان خادمات امقاماة والنقال  وشاركات      السياحة المصر   وكنلك عابياق معاايير الساياحة اللا ع فاة كا ا       

السياحة ومنظمة الرح ت  والماعمرات  والسياحة الرياذية  وأماكن التسوق  والماوارد البدارية العاملاة    

    لسياحين.  فة قااا السياحة  أماكن الرعاية الصلية  والمرشدين ا
 

 السياحة الل ع  الفرص  التلديات  مصرالكلمات المفتاحية: 
 

 مقدمة
القااعااات ا قتصااادية وأساارعها نمااواا فااة العااالم  ويهااتم الاادين    أكباارععتباار صااناعة السااياحة ماان  

بالسااياحة  وماااخراا ع ايااد ىاانا ا ىتمااا  بساابا ع ايااد عاادد المساالمين فااة العااالم  والعواماال ال يوسياسااية          

(Carboni et al., 2014 ينمو عدد السكان المسلمين بسرعة ومن المتوقع أن يصل إلى .)بالما.اة مان    62

. وقد أدى نمو السكان المسلمين وزيادة دخلهم المتاح إلى قياا  عادد كبيار مان     6202سكان العالم بللوع عا  

نية. وقد أدت ىن  ال ياادة إلاى أن   المسلمين بالسفر بغر  الترفيو وامعماع والرعاية الصلية والدعا.ر الدي

(. COMCEC, 2016) يصب  المسافرون المسلمون أحد أسرا قااعات السفر نمواا فاة صاناعة الساياحة   

 ,Islam & Chandrasekaranهناك  لاا مت اياد علاى المنت اات اللا ع )     فالل ع ليس للمسلمين فق . 

ضاا من السفر والسياحة مدم ان فاة العدياد مان    ولكن أي المسلمينليس فق  بسبا العدد الكبير من  ( 2013

(. Halkias et al.,2014)السياسات امس مية )السياسات القانونية وا قتصادية والسياسية وا جتماعياة(  

 Ab Talib et)لقد أصب  اللا ع ع ماة عالمياة لضامان ال اودة  ويارعب  بالت اارة والقااعاات امخارى          

al., 2013)  . 

س   ع مع بين علقيق مقومات امنساان اميمانياة وامخ قياة والمعرفياة والترفيهياة      السياحو فة ا 

وا قتصادية فة إ ار ذواب  شرعية ع علها بعيادة عان ا نلارا   وبماا أن الساياحة ع دىار وعناتع  فاة         

ا عاوفير  أ  بلد يعمّو اممن وا ستقرار الن  يمن  للسياح حرية التنقل من مكان إلى آخر باممن وسا    وجا   

للمقصاااد  السااامعة الايباااةدلاااك  مالاااو  ويلقاااقاللماياااة للساااا.  وعمميناااو وعاااد  التعاااد  علياااو فاااة نفساااو أو  

(  وىااو مااا عهااد  لااو السااياحة اللاا ع. والسااياحة اللاا ع ىااة م موعااة امنداااة         6222)بوصفصااا   
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  عع يا  القايم الدينياة    والادمات المراعية للقيم امس مية المقدمة للمسلمين وغير المسلمين الملافظين بهاد 

ىااة منااتو جديااد فااة م اااع صااناعة       (. السااياحة اللاا ع 6222والروحيااة والترفيااو )بااورزاق وآخاارون     

وعدامل    السياحة  يوفر وجهاات يمكان أن عقصادىا العاا. ت المسالمة الملت ماة بقواعاد الداريعة امسا مية         

(.  6222لرجاااع والنسااا  )بدااير   فنااادق   عقااد  الكلااوع  وحمامااات سااباحة ومرافااق صاالية عفصاال بااين ا   

والسياحة الل ع ليست نوعاا من السياحة الدينية كما يترا ى للبعض بل ىة م رد ساياحة عادياة أو عقليدياة    

غير أنها عتلرى موافقة أحكا  الدريعة امس مية أ  ع نيا المسلمين كل ما من شمنو ععريضهم للماالفاات  

 (.6220وبن عبو   ) ابتةالدرعية 
 

 شكلة الدراسةم

عادمو الم ياد مان     التةالسياحة  ىة( السياحة الل ع 6222مالي يا ) –عرّ  مرك  السياحة امس مة 

الدوافع الدينية المعلافِظة  والتة علاوع أن ععابمن أسالوب الليااة ا سا مية المعلاافِك وعاكاد عاد  عوافقهاا ماع          

  Hendersonسااياحة اللديبااة وىااو مااا ياكااد     الممارسااات السااياحية الغربيااة التااة عهاايمن علااة صااناعة ال    

باامن السااياحة اللاا ع عهااتم بالمسااافرين المساالمين والمسااافرين المهتمااين بامساا  . عكماان المدااكلة     (6222)

السااياحة المصاار  بدااكل كبياار علااى امنمااال السااياحية التقليديااة مباال السااياحة   البلبيااة فااة اعتماااد المقصااد

إغفاع ميوع ورغبات بعض الدرا.  من الساا.لين مبال أولااك الانين يبلباون      الترفيهية أو السياحة البقافية و

عن السياحة الل ع التة عتناسا مع قيم وععاليم امس    مما يوفر فرص كبيرة للمقصد السياحة المصار   

ن  ستقااب شرا.  سياحية جديدة ومن  م زيادة أعداد اللركة السياحية الوافدة. وعكمن المداكلة أيضااا فاة أ   

السياحة بمفهومها الواسع والتاة عفقاد الكبيار مان ذاواب  الساياحة اللا ع قاد عتعاار  ماع قايم الم تمعاات             

امس مية وىو ما يفر  ذرورة عبنة المقاصد السياحية خاصاة الادوع امسا مية مفهاو  الساياحة اللا ع       

ومن   والم تماع   ين الساياحة  ل نب شرا.  جديدة من السا.لين ولتقليل التعار  أو الصراا الن  قد ينتو با 

 عسعى الدراسة إلى امجابة على التساؤ ت التالية:ثم 

 ما ىو مفهو  السياحة الل ع وأبعادىا؟ .2

 ق السياحة الل ع؟لتابي المصر  السياحةعواجو المقصد  التةأىم التلديات  ىةما  .6

لتابياق الساياحة اللا ع ووذاعها علاى       المصار   الساياحة المقصاد  أماا   الفارص المتاحاة    ىةما  .0

 خرياة السياحة المصرية؟

 الة أ  مد  يتم عابيق السياحة الل ع فة مصر؟ .4
 

أىمياة الدراساة فاة إظهاار أحاد امنماال اللديبااة وىاة الساياحة اللا ع  وعقيايم الفارص التاة يمكاان             وعكمان  

الساياحة اللا ع ل انب م ياد مان الساا.لين الانين يهتماون         استغ لها فة المقصد الساياحة المصار  لتنمياو    

 المصاار اللفاااع علااى المقصااد السااياحة   فااةوكيااد يمكاان للسااياحة اللاا ع أن عساااىم     بالسااياحة اللاا ع

وعنميتاو اقتصااادياا واجتماعيااا وزيااادة عنافسااية القاااا السااياحة فااة مصار. عاا وة علااى دلاك  عقااد  الدراسااة      

ويو وعنمية السياحة اللا ع فاة مصار. حيا  أن الساياحة اللا ع فاة عااور         عوصيات بدمن خاة عمل للتر

مستمر وكما عم امشارة سابقاا فإن عدد المسلمين فة العالم يقارب المليار ونصد المليار مما ي ياد ذارورة   

 ا ىتما  بهنا التوجو السياحة اللدي .  
 

 أهداف الدراسة

 تالية:  تحقيق الأهداف ال إلىتسعي هذه الدراسة     

 التعر  على مفهو  السياحة الل ع. .2

 علليل ومناقدة التلديات والفرص التة عواجو السياحة الل ع.   .6

 رصد احصا ات نمو السياحة الل ع فة العالم. .0

 استعرا  ع ارب الدوع الناجلة فة السياحة الل ع. .4

 السااياحةد لمرافااق وخاادمات وعسااهي ت السااياحة اللاا ع فااة المقصاا     رشاااد ستااقتااراح نمااود    .2

 .المصر 

عقديم التوصيات والمقترحات لمتان  القرارات السياحية فيما ياص عااوير نما  الساياحة اللا ع      .2

 ووذعو على خرياة السياحة المصرية.
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 النظريالإطار 

 مفهوم السياحة الحلال

باو  وآخرون  القيا  بالندا ات السياحية وفق أنظمة وععليمات الدريعة امس مية )بر ىةالسياحة الل ع 

(. وععر  السياحة الل ع بمنها: منتو جديد فة م اع صناعة السياحة  يوفر وجهات يمكن أن 6222

عقصدىا العا. ت المسلمة الملت مة بقواعد الدريعة امس مية. وعدمل فنادق   عقد  الكلوع  وحمامات 

على متنها المدروبات الكلولية  عقد  سباحة ومرافق صلية عفصل بين الرجاع والنسا  ورح ت جوية  

أو للو  الان ير وععلن أوقات الص ة  وععر  برامو دينية عرفيهية  وعوفر مصاحد  وأماكن خاصة 

(.   عاتلد السياحة الل ع فة مكوناعها عن 6222عتي  الفصل بين المسافرين النكور وامناث )بدير  

السياحية فة حالة السياحة الل ع عناوى على احترا  متالبات السياحة التقليدية إ  أن عقييم قيمة المنت ات 

مبادئ الدريعة امس مية كلظر ال نا والقمار واسته ك للو  الانازير وغيرىا من ام عمة اللرا  وبيع 

وال دوع التالة  (. 6222أو شرب الامور وارعدا  الم بس غير ال .قة )منظمة التعاون امس مى  

 ريفات للسياحة الل ع:يوذ  أىم التع
 

 ( مفاهيم السياحة الحلال1جدول )

 المؤلف المفهوم

  (Henderson  2009) عهتم بالمسافرين المسلمين المهتمين بامس  . التةاحة يىة الس السياحة الل ع

السياحة المتوافقة مع امس    والتة عدمل أعباا الديانة امس مية النين يرغبون فة اللفاع  ىة

 (Carboni et al., 2014) على عاداعهم الدينية الداصية أ نا  السفر.

وباعتبارىا سوقاا متاصصاا  عدمل السياحة "الصديقة للل ع" ما يلة: الفنادق الل ع  والنقل 

الل ع )خاول الايران الل ع(  ومااعم ام عمة الل ع  وعرو  الرح ت الل ع  

 سياحة الل ع عتكون من قااعات ماتلفة عرعب  ببعضها البعضوالتمويل الل ع. ولنلك فإن ال

(Akyol & Kilinc, 

2014) 

عدمو الم يد من الدوافع الدينية المعلافِظة  والتة علاوع أن عبمن  التةالسياحة  ىةالسياحة الل ع 

تة عهيمن أسلوب اللياة امس مية المعلافِك وعاكد عد  عوافقها مع الممارسات السياحية الغربية ال

 صناعو السياحة اللديبة. على

)Chanin et al., 2015) 

 

يمكن ععريفها بمبس  الكلمات  بمنها القيا  بالندا ات السياحية وفق أنظمة وععليمات الدريعة 

 امس مية. 
 (6222)برباو   

امو فة عدير السياحة الل ع إلى كل شة  وكل عمل عسم  بو التعاليم امس مية للمسلمين  ستاد

 صناعة السياحة.
(Fajriyati et al  2020) 

ععر  السياحة الل ع على أنها عوفير منتو أو خدمة سياحية علبة احتياجات المسافرين المسلمين 

 المتالبات التة عتوافق مع التعاليم امس مية.ولتسهيل العبادة واستيعاب النظا  الغنا.ة 
(Ainin et al  2020) 

 إدخاع أسواق جديدة ومقاصد سياحية جديدة. علىللسياحة الل ع: يعتمد  د ا قتصاالمفهو  

المفهو  البقافة للسياحة الل ع: يتضمن الرؤ  وامفكار التة علدد إدخاع المواقع البقافية الدينية 

 وامس مية فة البرامو السياحية مع عناصر عربوية.

 ير والفهم الصلي  للإس  .للسياحة الل ع: يعتمد علة التفس الدينةالمفهو  

 (6266)قرارية  

 

 

فة الآونة امخيرة  عمت م حظة بعض المصاللات امخرى فة سوق السفر امس مة المتعلقة بالسياحة 

الل ع / امس مة  والسياحة الصديقة للمسلمين  والوجهة الصديقة للمسلمين  ومعظم  الل ع مبل السفر

المسلم. وقد لوحظت بعض الممارسات المتعلقة بهن   ية احتياجات المسافرىن  المصاللات عدور حوع علب

 (.Han et al., 2019) مسلمة مبل اليابان وأستراليا ونيوزيلندا المفاىيم فة دوع غير
 

 مقومات السياحة الحلال 

 :وىة أن عتوفر فة السياحة الل ع؛ ينبغة التة( بعض المقومات 6222) امس مةدكرت منظمة التعاون 

: عدمل بعض الماشرات الر.يسية للفندق امس مة كعد  عقديم الفنادق الملتزمة بالحلال -1

المدروبات الكلولية أو لعا القمار وما شابو دلك  وعوفير الاعا  الل ع والمصاحد وس ادات 
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اع ا  القبلة فة كل غرفة ولبس الموظفين ملبسة ملافظة  وعوفير  إلىالص ة وبوصلة عدير 

 افق عرفيهية خاصة بالرجاع وأخر  بالنسا  منفصلة عن بعضها.مر

عدمل الماشرات الر.يسية للنقل الل ع النظافة وعد  عقديم المدروبات النقل الملتزم بالحلال:  -2

 الكلولية على وسا.ل النقل والمندورات التة عتعار  مع الدريعة امس مية.

لمقدمة فة المااعم ح  ا وأن يتم دب  الليوانات ي ا أن عكون امغنية امنشآت الطعام الحلال:  -0

 المندآت.الاريقة امس مية  مع عد  عقديم أية مدروبات كلولية فة مبل ىن   على

مواذيع إس مية  علىي ا أن يكون ملتو  ال و ت السياحية قا.ماا الجولات السياحية الحلال:  -4

 الآ ار امس مية. علىتعر  وعدمل البرامو السياحية الل ع ك يارة المساجد وال

ي ا أن علتر  الموارد المالية الااصة بالفنادق والمااعم ووكا ت السفر  التمويل بالحلال:  -5

 وشركات الايران مبادئ التمويل امس مة.

شهادة الل ع ىة و يقة عوذ  أن المنت ات والادمات متوافقة مع شهادات/ شعار الحلال:  -6

 Samoriأشار   وقد (Akyol & Kilinc, 2014) امس مةاللياة  القواعد امس مية وأسلوب

and Sabtu (6224إلى )   جهات عصديق وإصدار الدهادات الل ع الر.يسية حسا المناقة

 وىى:

( فة آسيا  مساولية ىنا القسم فلص وندر الوعة JAKIMقسم التنمية امس مية المالي ية ) -2

ن والموزعين بما فة دلك الادمات الغنا.ية والفنادق الل ع بين منت ة امغنية والمستوردي

والمااعم. ععتبر مالي يا را.دة فة إدخاع معايير المنت ات الغنا.ية الل ع  ولديها عدد من 

 .622القوانين التة عنظم المنت ات والادمات الل ع مبل قانون اموصا  الت ارية 

 ( بالو يات المتلدة اممريكية.IFANCAالم لس امس مة للتغنية الغنا.ية اممريكة ) -6

 م لس الغنا  الل ع اموروبة فة أوروبا. -0

 السياحة الحلال علىالطلب 

زيادة فرص العمل ومصدر رزق فة العديد من المنافع ا قتصادية للدوع من خ ع عساىم السياحة الل ع 

للإس    وعنمّة  المدرفةيقة ىا   بنا  حوار إنسانة بين الم تمعات واللضارات وععاة الصورة اللق

 (. 6222التقارب البّنا  بين المسلمين وغيرىم من اممم مما ي عل الب د امس مية مقصدا للسياح )درز   
 GMTI( مؤشر تنافسية السفر الإسلامي العالمى 1شكل )

  Global Muslim Travel Index, 2018)المصدر: )
امس مة خ ع السنوات القليلة الماذية إلى زيادة  دا قتصاأدى النمو القو  والمتصاعد فة 

الالا على المنت ات الل ع والمتوافقة مع الدريعة امس مية  وقد انعكس دلك على عبلور نم  جديد من 
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أنمال السياحة أ لق عليو اسم السياحة الل ع )السياحة الصديقة للمسلمين(  وقد برز ىنا النم  خ ع 

خيرة كواحد من أقوى أنمال السياحة نمواا وعاوراا   سيما فة دوع منظمة التعاون السنوات العدرة ام

العالمة  ا قتصادووفقاا لتقرير حالة  .فيها ا قتصاد امس مة  وأحد أبرز الدوافع امساسية للنمو 

ذعد   وىو ما يقرب من ٪ 22.2بنسبة  6222  نما سوق السفر امس مة فة عا  6222امس مة لعا  

مليار  222مليارات دو ر سنوياا  إد وصل إلى  22نمو سوق السفر العالمة  وزاد إنفاق السوق بمقدار 

  مما 6202مليار دو ر بللوع عا   022  ومن المتوقع أن عصل اميرادات إلى نلو6222دو ر فة عا  

 222  كان ىناك 6266ا  فة ع  (.6266ي علو أحد أسرا القااعات نمواا فة ىن  الصناعة )النصراوى  

من إجمالة الوافدين الدوليين. وىنا نمو كبير  يعادع ما  %26م يين زا.ر دولة مسلم  وىو ما يمبل 

. ونتوقع أن يرعفع عدد المسافرين 6222من مستويات ما قبل الوبا  التة شهدناىا فة عا   %22يقرب من 

 222يتعافى إلى مستويات ما قبل الوبا  البالغة     م6260مليوناا فة عا   242المسلمين الوافدين إلى 

مليوناا بللوع عا   602. وعدير التوقعات إلى أن عدد المسلمين الوافدين سيصل إلى 6264مليوناا فة عا  

 (.Global Muslim Travel Index, 2023مليار دو ر ) 662  بإنفاق يقدر بـ 6262

وذع مبادرات عرمة  إلىت العديد من الماسسات وعلى غرار عقارير التنافسية السياحية  انبر

من خ لها وذع معايير لتقييم أدا  الوجهات السياحية امس مية  ويٌعد ماشر السفر امس مى العالمة 

Global Muslim Travel Index (GMTI) والنى عصدر  شركة ماستر كارد  Master Card  

 Crescentت المالية  وىياة كريسانت ريتنغ شركة عكنولوجية متاصصة فة صناعة المدفوعاوىى 

Rating    وىة ىياة را.دة فة م اع السياحة الل ع عقو  بإعداد التقارير والبلوث وامستدارات

  6222 وقد بدأت علك الدركات بتلليل سوق السفر الل ع منن عا   والتدريا فة م اع السياحة الل ع

يتكون من أربعة م ا ت ر.يسة وىة  (2كان ماشر السفر امس مى العالمة )شكل  6222وحتى عا  

( وأحد عدراا معياراا فرعياا  فة %42  والادمات %02  البياة %22  التواصل %22)سهولة الوصوع 

 مقاييس جديدةعم إدرا  أربعة معايير جديدة فة حين عم علدي     ة معايير موجودة ب 6222عا  

(Global Muslim Travel Index, 2018). 
 

  الوجهات الرئيسة للسياحة الإسلامية

استناداا إلى المعايير التقليدية المتبعة فة صناعة السياحة  وعلى مدار السنوات الماذية كانت 

الدوع امكبر  إلى جانا الو يات المتلدة اممريكية والصين فة مقدمة وإسبانياالدوع اموربية كفرنسا 

احتلت  6260استقااباا للسياح. أما فيما يتعلق بماشر التنافسية فة السياحة امس مية  وبلسا النتا.و لعا  

المرعبة امولى علتها مالي يا فالمملكة العربية السعودية واممارات ( 6كما ىو موذ  بال دوع )إندونيسيا 

ا ت سنغافورة فة ج (0  وكما يتض  من ال دوع )  بينما احتلت مصر المرك  العاشرالعربية المتلدة

 .امس مةالمرعبة امولى كمفضل وجهة سياحية فة دوع من خار  منظمة التعاون 
 2122خلال عام  الإسلاميمقاصد للسياحة الحلال بي  دول منظمة التعاون  11( تصنيف أعلى 2جدول )

الترتيب وفق مؤشر تنافسية 

 2122السفر الإسلامى العالمى 

نة معدل التغير مقار

 2122بعام 
 الدولة

الدرجة وفق مؤشر تنافسية 

 2122 العالمي الإسلاميالسفر 

 20 إندونيسيا 2 2

 20 ماليزيا  2 6

 26 المملكة العربية السعودية 2- 0

 22 الإمارات العربية المتحدة 2 4

 22 تركيا 0- 2

 22 قطر 2 2

 22 إيران 2 2

 22 الأردن 2 2

 22 البحري  2 2

 22 مصر 0 2

 (Global Muslim Travel Index, 2023المصدر: )
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 2122خلال عام  الإسلاميمقاصد للسياحة الحلال بي  دول خارج منظمة التعاون  11( تصنيف أعلى 2جدول )

 الترتيب
معدل التغير مقارنة 

 2122بعام 

الترتيب وفق مؤشر تنافسية 

 2122 العالمي الإسلاميالسفر 
 الدولة

افسية الدرجة وفق مؤشر تن

 2122 العالمي الإسلاميالسفر 

 24 سنغافورة 22 2 2

6 2 62 
المملكة 

 المتحدة
22 

 20 تايوان 62 2- 6

 26 تايلاند 62 2- 4

 22 هونج كونغ 02 2 2

 42 اليابان 06 2 2

 42 الفلبي  02 2 2

 42 ألمانيا 02 2 2

 42 جنوب أفريقيا  02 2- 2

 42 أسبانيا 02 0 2

 (Global Muslim Travel Index, 2023المصدر: )
 

 الوضع الراه  لسوق السياحة الإسلامي العالمي

امس مة امخرى   ا قتصادعلى غرار النمو الواسع للقااا السياحة  وعماشياا مع نمو قااعات 

عالم مليار مسلم حوع ال 2.2شهد قااا السياحة امس مية )السياحة الل ع( نمواا  فتاا  فمع وجود نلو 

(  شهد سوق السياحة امس مية عوسعاا سريعاا 6202مليار مسلم فة عا   6.6)من المتوقع أن يصل إلى 

مليار دو ر  246د بلغت إيرادات السياحة الل ع نلو إوملفتاا وبرز كمحد أسرا امسواق السياحية نمواا  

مليار دو ر  22لمة( بالمقارنة مع من ح م سوق السياحة العا %2  )وىو ما يمبل عقريباا  6224فة عا  

بلغت  6222مليار دو ر(. وفة عا   62-62نفقات اللو والعمرة والبالغة ما بين  باستبنا ) 6222فة عا  

من سوق السياحة على المستوى الدولة(  %26.2مليار دو ر )نلو  222إيرادات السياحة امس مية نلو 

لتصل م موا إيرادات  6222نمو ىنا القااا فة عا     وعواصل%4.2وبمعدع نمو بلغ ما يقارب 

من سوق السياحة العالمة   %20.2مليار دو ر أمريكة )نلو  222السياحة امس مية إلى ما يقارب 

( أ  عقريباا ذعد النمو الن  شهد  قااا السياحة 6222عن عا   %22.2وبمعدع نمو بلغ عقريباا 

نما سوق السفر والسياحة امس مة فة  6222العالمة امس مة  ا قتصادوفقاا لتقرير "حالة   .العالمة

مليار دو ر )لتدكل  222مليارات دو ر ليصل إلى نلو  22إد زاد إنفاق السوق بما يقارب  6222عا  

مليار دو ر  022عقريباا من سوق السياحة العالمة(  ومن المتوقع أن عصل ىن  اميرادات إلى نلو  22%

 Global Muslim Travel)   مما ي علوع أحد أسرا القااعات نمواا فة ىن  الصناعة6202بللوع عا  

Index, 2019).  

 مصر لتطبيق السياحة الحلال: هاالفرص والتحديات التي تواجه

 الفرصأولًا: 
إن أىم ملددات ن اح السياحة الل ع فة مصر ىو التركي  على جمع ماتلد احتياجات السا.  المسلم  

بما أن مصر عتوفر بها البنية (. Ammar et al., 2021بامذافة إلى خصا.ص الدعا المصر  )

تالبات السياح المسلمين  فبإمكانها أن عستفيد أكبر من سوق السياحة التلتية والبياة امساسية لتلبية م

الل ع ولنلك من شمن عنمية قااا السياحة الل ع أن يلعا دوراا حيوياا فة النمو والرخا  ا قتصاديين فة 

 مصر  ودلك من خ ع الممارسات التالية:

 :ًاد السياح المسلمين فرصة لقااا السياحة عمبل ال يادة فة أعد زيادة عدد السائحي  المسلمي  عالميا

لتاوير السياحة الل ع. لنلك بدأت بعض الدوع فة اغتنا  الفرصة من خ ع عاوير  المصر 

السياحة الل ع  سوا  دات امغلبية المسلمة أو غير امس مية مبل اليابان وكوريا ال نوبية وأستراليا 
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ياحة والفنادق والمااعم وشركات الايران ووك   السفر وعاي ند. ومن المتوقع أن منا ق ال نب الس

أن يداركوا فة السياحة الل ع.   ي اع عدد المااعم الل ع والفنادق المتوافقة مع الدريعة ملدوداا  

سوا  فة البلدان دات امغلبية المسلمة أو غير المسلمة. عتم ر ىن  القيود أيضاا بنقص الفهم المتعلق 

. لنلك  ىناك حاجة إلى قيا  المساولون عن السياحة المصرية (Shodik et al., 2023بالل ع )

بتنفين برامو التعليم والتدريا المتعلقة بالل ع. ويمكن أن عكون ىن  فرصة لل امعات ومراك  

التدريا أو امبلاث لتقديم مبل ىن  البرامو. بامذافة إلى دلك  ىناك حاجة إلى معايير فة السياحة 

 ع فة شكل شهادات ح ع فة المااعم والفنادق ومندآت السياحة المصرية.الل 

  :ىناك فرص أما  مصر وغيرىا من البلدان العربية لدمو امسفار المنتجات السياحية المبتكرة

بغر  اللو وع ارب السفر الدينية التقليدية مع امنداة المتعلقة بالبقافة والتراث وعاوير الوجهات 

برامو سياحية  قافية م .مة  عصميمواقع عرا ية إس مية فريدة وعسويقها من خ ع التة عتمتع بم

 للمسلم.

 يوفر امنترنت ووسا.ل امع   ا جتماعية منصة اعصاع ىامو لتقديم وسائل الإعلام الإجتماعية :

ر من وعلديد وعسويق الع مات الت ارية والمنت ات والادمات الااصة بالسياحة الل ع لفاة أكب

 ال مهور المستهد . 

 مع إعادة فت  السياحة الدولية بالكامل  اغتنمت بعض الوجهات ىن  : 11-اغتنام عصر ما بعد كوفيد

الفرصة من خ ع علسين ا عصاع  وعنفين حم ت عسويقية فعالة  وخلق جو داعم  وعلدي  المرافق 

اللالة والعمل على عسويق نم   لتلبية احتياجات المسافرين المسلمين. وعلى مصر استغ ع علك

 السياحة الل ع كمحد النمال السياحية المصرية.

 التحديات ثانيا: 

 :(COMCEC, 2016) عتض  أىم علديات عابيق وعاور السياحة الل ع فة مصر فة النقال التالية

  ؛ حي    عوجد معايير وشهادات عالمية موحدة عاص وجود معايير وشهادات عالمية موحدةعدم

 الل ع فة صناعة السياحة.

 أصدرت العديد من اللكومات علنيرات سفر عالا من موا نيها عد  السفر إ  فة  المخاوف الأمنية؛

 ومنها مصر.  امس ميةحالة الضرورة القصوى إلى بعض الوجهات 

 ون عدد من الدوع امعضا  فة منظمة التعا عدم التحديد الصحيح لمنافذ بيع الأغذية الحلال؛

امس مة لم عقم بتاوير عملية علديد ىوية شاملة والتة يمكن بدكل صلي  إب غ السا.  أن الاعا  

 المقد  فة ماسسة معينة لتناوع الاعا  ح ع.

 لم عدارك اللكومة  محدودية الدعم والمشاركة م  جانب الحكومة لتعزيز التجارة المتعددة الأطراف؛

وجود اللواف  من قبل اللكومة للتاوير سيلد دلك من نمو سوق بعد فة صناعة السفر الل ع وعد  

 السياحة الل ع.

 ؛ ودلك باعتبارىا أحد العناصر الناشاة حديبا فة صناعة السياحة العالمية  لم عتلق القيود المالية

السياحة الل ع موارد مالية كافية  وربما سيدفع ع ايد قصص الن اح بالمستبمرين فة السياحة 

ة إلة إي   ا ىتما  الواجا بهنا القااا الناشئ من خ ع النظر فة إمكاناعو وح م سوقو المصري

 المت ايد.

 ؛ ىناك فوارق بين الدوع امس مية بدمن فهم القيم التفاوت في تأثير القيم والمعتقدات الإسلامية

كبير بقااا السياحة امفراد. حي  ىناك بعض الدوع عهتم اىتما   علىوالمعتقدات امس مية وأ رىا 

 والسياح وأخر  عتللة بنوا من التلفك و  عبد  اىتماماا بليغاا بهم. 

 ؛ فة كبير من البلدان دات امغلبية المسلمة  ومنها مصر  يعتبر عدغيل امناث فة النوع الاجتماعي

العاملة المسلمة القااا السياحة مدكلة مسباب اجتماعية و قافية ماتلفة. وعتم ر نسبة كبيرة من القوة 

الصعيد العالمة بالترعيبات المتعلقة بنوا ال نس القا.مة والتة عدكل بدورىا عا.قا أما  عنمية  على

 سوق السياحة الل ع.
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  وبعض الدوع امسيوية التة  العربةوععد دوع الاليو  والدولية؛ الإقليميةزيادة المنافسة م  الدول

فيم يتعلق بالسياحة  المصر  السياحةر الدوع منافسة للمقصد عستهد  بددة السياح المسلمين من أكب

  6224الل ع. وبامذافة إلى دلك  عسعى أستراليا وعاي ند أيضاا إلى جنب المسافر المسلم. فة عا  

مليون سا.  من دولة عضو فة منظمة التعاون امس مة إلى دولة غير عضو فة  66.2سافر حوالة 

. وىنا يعنة أن حوالة  ل  إجمالة السياح المسلمين المت هين إلى الاار  منظمة التعاون امس مة

من الدوع امعضا  فة منظمة التعاون امس مة يسافرون إلى دوع غير أعضا  فة منظمة التعاون 

امس مة. عقو  العديد من الدوع برفع متالبات التمشيرة لتسهيل سفر المسلمين إلى الداخل. قامت كل 

 ن وكوريا ال نوبية بتافيد متالبات السفر للسا.لين القادمين من مالي يا وإندونيسيا.من اليابا

 فة الآونة امخيرة أدت اله مات  كراهية الإسلام تثير المشاعر السلبية تجاه الدول الإسلامية؛

سلمين امرىابية فة باريس وفرنسا وكاليفورنيا بالو يات المتلدة اممريكية إلى مداعر سلبية ذد الم

 والدوع امس مية.

قد يرجع ا ىتما  المت ايد بالسياحة الل ع ج .ياا إلى نمو عدد السكان المسلمين فة جميع أنلا  

متعدد "العالم. ومن المهم جداا أخن امشارة إلى التعددية البقافية فة ىنا السياق. يعد اعباا نهو 

السياحة الل ع. يمكن لعلم اجتماا السياحة  البقافات" ذرورياا لفهم الممارسة اللالية ومستقبل 

وخاصة فيما يتعلق ب وانا امصل العرقة وال نسية والموا نة والبقافة والدين  أن يعلمنا الكبير 

عن مبادئ وممارسات الفنادق امس مية  ويسل  الضو  على الارق الماتلفة التة يتقا ع بها 

الاصوص  عواجو ىن  الفرص ال ديدة لتاوير امس   مع قااا صناعة الفنادق. وعلى وجو 

الضيافة امس مية فة الغرب علديات بسبا الصعوبات ا جتماعية المرعباة بكراىية امس   

(Eddahar, 2018.)  يفر  امس   نظاماا للضيافة امخوية المتبادلة  ويع ز املفة والفضوع

وخدمات معينة عرعك  على قيم الدين  البقافة والتعا د. ومع دلك  فإنو يتالا أيضاا صفات

وا لت ا  بامخ ق وامجرا ات والسلوك. منن انتدار التهديدات امرىابية  أصب  عصور الم تمع 

المسلم أكبر عرذة للتدقيق العا  والدك والتميي   يمكن أن عا ر كراىية امس   على الع قات 

ات لت ارب التبادع العالمية وععدد البقافات  ومع والتفاع ت ا جتماعية  وىو ما يمبل أحد التلدي

دلك  وعلى الرغم من مناخ امس موفوبيا  يتوقع الباحبون ن احاا كبيراا لمستقبل صناعة السياحة 

 .(Stephenson, 2014امس مية )

  نظراا للمداعر السلبية التة مقاومة بعض أصحاب المصلحة في مجال السفر لتطوير السياحة الحلال؛

عصورىا وسا.ل امع   عندما يتعلق اممر بكلمات مبل مسلم وح ع وشريعة وامس    فإن حتى 

أصلاب المصللة الملليين فة م اع السفر فة بعض البلدان امس مية يقاومون عاور نم  السياحة 

احة الل ع. يمعة القلق الر.يسة من سو  فهم ماىية السياحة الل ع والتصور بمنها ستدمر السي

التقليدية فة الوجهة. ومن شمن علسين التعليم والوعة بدمن السياحة الل ع لدى أصلاب المصللة 

 فة مصر أن يافد من مااو  معظمهم.

 عمتلك مصر بنية علتية سياحية  محدودية توافر مناطق الجذب بما في ذلك المتنزهات الترفيهية؛  

 احة امس مية ولكن أيضاا السياحة ككل.عالية ال ودة. وقد أعاق ىنا نمو ليس فق  السي
 

 نموذج مقترح لزيادة فرص مصر كمقصد للسياحة الحلال

ي ا النظر إلى المواذيع الر.يسية من منظور رحلة المسافر من المن ع إلى الندال فة الوجهة  بنا ا على 

لوجهات كمقصد (. يتم استادا  ىنا النمود  المرجعة لتقييم االسياحةأسباب السفر ودوافعو )الالا 

للسياحة الل ع. الهد  ىو عمكين الوجهة من فهم موقعها اللالة بدكل أفضل من حي  م  مة عروذها 

للمسلمين من الفنادق والمااعم ومراك  التسوق والنقل والمعالم السياحية وصناعة الضيافة. سيكون ىنا 

لية عبر الادمات التة عقدمها الوجهات. النمود  المرجعة بمبابة دليل للوجهة لرسم خرياة للرحلة امجما

سيساعد النمود  المرجعة فة علديد الف وات ونقال الضعد التة ععيق التلوع إلى وجهة سياحية صديقة 

 (:COMCEC, 2016) (4للمسلمين. سيتم عناوع دلك النمود  كما ىو موذ  فة ال دوع )
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الحلال التي يجب توفيرها لزيادة فرص مصر  لأهم خدمات وتسهيلات السياحة استرشادي( نموذج 4جدول )

 كمقصد للسياحة الحلال

 الإرشادات الرئيسية

 محطات النقل

 

 وتشمل هذه المطارات ومحطات السكك الحديدية ومحطات الحافلات لمسافات طويلة ومحطات الرحلات البحرية.

 الخدمات والمرافق الرئيسية اللازمة هي:

  يتم علديدىا بوذوح على أنها منافن ح ع.خدمات الاعا  الل ع. وي ا أن 

  مرافق ص ة منفصلة للنكور وامناث بما فة دلك مرافق الوذو . فة بعض الدوع    يتم عوصيل مرفق الوذو  ومرفق

 الص ة  مما يدكل إزعاجاا للمسافر. ومن الناحية المبالية  ينبغة أن عكون مت اورة مع بعضها البعض.

 خدمات النقل

 

 تشمل خدمات نقل الخطوط الجوية والقطارات والرحلات البحرية والسفر لمسافات طويلة بالحافلة/السيارة.

 بالنسبة لشركات الطيران والقطارات والرحلات البحرية، تتمثل الإرشادات الرئيسية في توفير ما يلي: -1

  الاعا  الل ع على متن الاا.رة. 

 ران  عقديم الاعا  فة الوقت المناسا خ ع شهر رمضانبالنسبة لدركات الاي. 

 .عوفير مكان للص ة 

  مرافق الوذو . قد يكون من الصعا على شركات الايران عوفير دلك  لكن القاارات والرح ت البلرية ي ا أن

 عكون قادرة على عوفيرىا لهم.

 .مراحيض صديقة للميا  فة القاارات والرح ت البلرية 

 من الكلوع على الااول ال وية. يمكن لدركة الايران عاصيص مقاعد   يتم عقديم المدروبات  مقاعد خالية

 الكلولية فيها. مبل ما اعتادت عليو شركات الايران على عاصيص مقاعد لغير المدخنين.

 بالنسبة للسفر لمسافات طويلة بالحافلة/السيارة، يجب أن توفر محطات الطرق السريعة ما يلي: -2

 يع ام عمة الل ع.منافن ب 

 . غرفة للص ة مع مرافق الوذو 

 بالنسبة للرحلات البحرية التي تستهدف الشريحة الأولى م  المسلمي ، فإن الإرشادات الإضافية هي: -2

 .يتم عقديم الكلوع فة الرحلة البلرية   

 عض مدغلة الرح ت البلرية بتاصيص منا ق ملددة من ممنوا القمار والنواد  الليلية فة الرحلة البلرية. يقو  ب

 الرحلة لت .م متالبات المسلمين.

خدمات الإقامة 

)الفنادق 

والمنتجعات 

 وغيرها(

 

 

السياحة الملائمة للمسلمي  مدفوعة بشكل أساسي بقطاع الإقامة حيث تتخذ الفنادق والمنتجعات ومقدمو خدمات 

 ة الزوار المسلمي .الضيافة الآخرون مبادرات لضمان راح

 فيما يلي الإرشادات الخاصة بالفنادق لتلبية خدمات "الحاجة إلى الحصول عليها" و"م  الجيد الحصول عليها":

 .عوافر الغنا  الل ع 

 .الغر  ملددة اع ا  القبلة 

 .إمكانية عوفير غر  ص ة ماقتة ل جتماعات والمناسبات التة عقا  فة الفندق 

 رافق رمضان المقدمة.م 

 سيتطلب تقديم خدمات "م  الجميل أن يكون لديك" أيضًا ما يلي:

 .)ممنوا امنداة غير الل ع )ممنوا الكلوع أو المراقص أو الكازينو 

 .حمامات السباحة والصا ت الرياذية عكون إما منفصلة أو دات أوقات ماتلفة للنكور وامناث 

  ية  منا ق ماصصة للنكور وامناث ل ستمتاا بالاصوصية.بالنسبة للمنت عات الدا ا 

وهناك أيضاً ظهور لمساك  "متوافقة مع الشريعة الإسلامية". فهي لا تلبي جميع الاحتياجات الأساسية للمسافري  

 المسلمي  فحسب، بل تلتزم أيضًا بصرامة بالعديد م  المتطلبات الإسلامية الأخرى. ويشمل ذلك الالتزام بحوكمة

الشركة وعملياتها، والتي تأخذ في الاعتبار مختلف الأمور والمتطلبات الإسلامية مثل التمويل الحلال بدون فوائد وما 

 إلى ذلك.

مناطق التسوق 

/ مراكز 

 التسوق

 

يعد التسوق أحد الدوافع الرئيسية للسفر بي  المسافري  المسلمي . على هذا النحو، تحتاج مناطق التسوق و/أو مراكز 

 التسوق إلى تلبية احتياجات المتسوقي  المسلمي .

 المبادئ التوجيهية الرئيسية لمناطق التسوق / مراكز التسوق هي:

 .عوافر منافن بيع الاعا  الل ع 

 . غرفة للص ة مع مرافق الوذو  فة مناقة التسوق أو المرك  الت ار 
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  للبياةمراحيض صديقة. 

لجذب ا أماك 

السياحي / 

 المتنزهات

 

ناطق الجذب هي المكان الذي يقضي فيه السياح معظم وقتهم خارج أماك  إقامتهم. كما، إنهم بحاجة إلى أن يكونوا م

 مجهزي  بالخدمات التي تلبي احتياجات المسلمي .

 المبادئ التوجيهية الرئيسية لمناطق الجذب هي كما يلي:

 ( عوافر منافن بيع الاعا  الل ع.1

 ق الوذو .( غرفة للص ة مع مراف6

 .للبياة( مراحيض صديقة 0

المنتجعات 

والمراكز 

 الصحية

 

المنتجعات والمراكز الصحية هي بعض الخدمات التي يبحث عنها زوار الوجهة. إن تقديم الطعام لمسلمي الشريحة 

 الأولى وبعض المسلمي  في الشريحة الثانية يتطلب ما يلي:

 .مرافق منفصلة للنكور وامناث 

 ون النكور بالعم   النكور  وعهتم امناث بامناث.يهتم الموظف 

 .قواعد اللباس المناسبة للمسلمين للموظفين 

 .)المنت ات الل ع المعتمدة )قدر اممكان 

مرافق وخدمات 

الرعاية 

 الصحية

 

 

 .ديقة للمسلمي لتلبية احتياجات زوار الرعاية الصحية، يجب أن تكون المستشفيات والعيادات الصحية مجهزة بالخدمات الص

 المبادئ التوجيهية الرئيسية للمستشفيات هي:

 .عوافر الغنا  الل ع 

 .الغر  ملددة اع ا  القبلة 

 .غرفة الص ة لل وار 

  للبياةمراحيض صديقة. 

 لتقديم الطعام إلى الشريحة الأولى م  المسلمي ، ستحتاج الخدمات أيضًا إلى تغطية ما يلي:

 نس المريض.ام با  والممرذون من نفس ج 

 .)امدوية الل ع )قدر اممكان 

ماك  أ

المؤتمرات 

 والفعاليات

 

إن تلبية احتياجات قطاع زوار الأعمال في المؤتمرات والفعاليات الكبرى سيتطلب أن يكون مكان الحدث قادرًا على 

 تقديم الخدمات التالية:

 .عوافر الغنا  الل ع 

 . غرفة للص ة مع مرافق الوذو 

 للبياةيقة مراحيض صد. 

حداث ام

 الرياضية

 

 سيتطلب تقديم الطعام للأحداث الرياضية الكبرى أن يكون مكان الحدث قادرًا على توفير ما يلى م  خدمات:

 .عوافر الغنا  الل ع 

 . غرفة للص ة مع مرافق الوذو 

 . مراحيض صديقة للميا 

وكلاء السفر / 

منظمي 

الرحلات 

 السياحية

 

منظمو الرحلات السياحية دورًا رئيسيًا في تسهيل سفر المسلمي ، وخاصة بالنسبة للمجموعات التي تسافر يلعب وكلاء السفر و

مع عائلات أكبر. في طور تطوير البرامج السياحية وتخصيص جولات سياحية للمسافري  المسلمي ، يجب على منظمي الرحلات 

 لفريدة للمسافري  المسلمي .السياحية أن يكونوا على دراية بالتفضيلات والاحتياجات ا

 وعلى هذا النحو، فإن الإرشادات الأساسية لوكلاء السفر ومنظمي الرحلات السياحية هي كما يلي:

 .اقم عمل مدرب على فهم العم   المسلمين وعلبية احتياجاعهم  

 .موظفين مدربين على البل  عن الادمات الم .مة للمسلمين عند ع مع الم موعات السياحية 

اقات الجولات الودية للمسلمي /باقات الرحلات الحلال الودية هي باقات سياحية تأخذ في الاعتبار مراعاة بعض ب

 الاحتياجات الدينية للمسافري  المسلمي .

المرشدي  

 السياحيي 

 

 المبادئ التوجيهية الرئيسية للمرشدي  السياحيي  الراغبي  في تلبية احتياجات سوق السياحة الحلال هي:

 .التدريا على ا حتياجات الدينية للمسلمين وغيرىا من المتالبات 

 .فهم الآداب امس مية 

 .فهم التاريخ امس مة واللضارة امس مية 
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رأس المال 

 البشري

 

المسلمي  يعد رأس المال البشري جانبًا بالغ الأهمية يحتاج إلى التطوير بالمعرفة والخبرة والتدريب على تقديم الطعام للمسافري  

في صناعة السياحة. وحتى في العديد م  الدول الإسلامية يتم تقديم خدمات قطاع الضيافة إلى حد كبير م  قبل موظفي  غير 

 مسلمي . وينبغي إيلاء الاهتمام لتنمية الموارد البشرية.

 تشمل مجالات التدريب ما يلي:

 امدارة 

 .  موظفين خدمة العم 

 .موظفو مرك  المعلومات 

 فو امغنية والمدروبات فة الفنادق والمااعم.موظ 

منظمات/إدارات 

إدارة الوجهات 

 السياحية

 

تحتاج الوجهات ككل إلى النظر في عدد م  المناطق لتصبح وجهات صديقة للمسلمي . وذلك م  خلال تسعة معايير في 

 .ثلاثة مجالات تساهم في النتيجة الإجمالية للمؤشر لكل وجهة

 :هذه المعايير هي

 الملاءمة كوجهة لقضاء العطلات الصديقة والآمنة للسياح المسلمي  -1

 .وصوع ال وار المسلمين 

 .وجهة لقضا  العا ت مناسبة للعا. ت 

 .)  بياة سفر آمنة )الس مة العامة وكراىية امس 

 الخدمات والمرافق الملائمة للمسلمي  المتوفرة في الوجهة. -2

 خيارات عناوع الاعا  وذمان الل ع. 

 .سهولة الوصوع إلى أماكن الص ة 

 .خدمات ومرافق الماار 

 .خيارات السكن 

 الوعي بمفهوم الحلال والتواصل مع المسلمي  ع  طريق الوجهة -2

 .الوعة بسوق السفر امس مة والتواصل معو 

 .سهولة التواصل 

 ( بتصر  من الباح COMCEC, 2016المصدر: )
 

 منهجية الدراسة

 لدراسةالدراسة وعينة ا ةداأ
عم استادا  استمارة ا ستبيان كوسيلة من وسا.ل جمع المنهو الوصفة التلليلة.  علىاعتمدت الدراسة الميدانية 

 البيانات  وعكونت ا ستمارة من أربعة أقسا   كالتالة:

 ول  أولا: القسم الا

عدد   المستوى التعليمة  النوا  اشتملت على الاصا.ص الديموغرافية مفراد عينة الدراسة وعكونت من السن

 سنوات الابرة.

 (6262) بلبالى  وقد عم ا عتماد على مقياس مقومات سياحة الحلال في مصرثانيا: القسم الثاني: متغير  

 من خمسة أبعاد ر.يسة ىة كالتالة:لعبارات ىنا المتغير فة ا ستبيان  ويتكون 

 .عبارات  ويتكون من ست مقومات السياحة الل ع فة أماكن امقامة وا عاشة: يتناوع البعد اموع -

 .عبارات  ويتكون من   ث مقومات السياحة الل ع فة ا نتقا ت: يتناوع البعد البانة -

 .عبارات  ويتكون من أربع لترفيو والرح تمقومات السياحة الل ع فة أماكن ا: يتناوع البعد البال  -

 .عبارات  ويتكون من ست مقومات السياحة الل ع فة الم ارات والمعالم السياحية: يتناوع البعد الرابع -

 .عبارات  ويتكون من   ث مقومات السياحة الل ع فة أماكن التسوق: يتناوع البعد الاامس -

 Harahsheh et al وقد عم ا عتماد على مقياسة الحلال في مصر، تحديات سياحثالثا: القسم الثالث: متغير 

  .لعبارات ىنا المتغير فة ا ستبيان( 6262)

هذا القسم التحديات التي تواجه السياحة الحلال في المقصد السياحي المصري م  وجهة نظر العاملي  يتناوع  -

 ت.ويتكون من  مان فقرا بمختلف قطاعات صناعة السياحة والسفر،
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  وقد عم ا عتماد على تنمية نمط سياحة الحلال في مصر علىالنتائج المترتبة رابعا: القسم الرابع: متغير 

ويتكون من عسع عبارات  ويهد  ىنا القسم الة  لعبارات ىنا المتغير فة ا ستبيان  (6222) الغ وانىمقياس 

 الل ع فة المقصد السياحة المصر .التعر  علة المنافع والفوا.د المتوقعة من عنمية السياحة 

وقد عم إعاا  أوزان عرجيلية لكل فقرة من الفقرات وفق مقياس ليكرت الاماسة  حي  أن غير موافق عماماا 

 .2  أوافق عماماا=4  أوافق=0=ملايد   6  غير موافق=2=
بقااا السياحة المصر  )وزارة السياحة والآ ار  خبرا  السياحة والسفر   استمارة موزعة على العاملين 602عم علليل  

أكاديميين  العاملين بالمندآت الفندقية  العاملين بوكا ت السياحة والسفر  العاملين بدركات الايران  العاملين بالنقل 

( استمارة بعد استبعاد ا ستمارات 602( استمارة  وعمكن الباح  من علليل )022  فقد قا  الباح  بتوزيع عدد )ة(السياح

  .6260إلى أغساس  6260نات فة الفترة من مايو وقد عم جمع البيا .%22أ  بمعدع است ابة بلغ غير الصاللة 

 :فرذيات الدراسة
عوجد ع قة دات د لة إحصا.ية بين مقومات السياحة الل ع فة المقصد السياحة المصرية وفرص  .2

 .الل ععنمية السياحة 

يوجد عم ير لتوفر مقومات السياحة الل ع فة المقصد السياحة المصر  علة فرص عنمية السياحة  .6

 .الل ع فة مصر

 .عوجد ع قة دات د لة إحصا.ية بين علديات السياحة الل ع وبين فرص عنمية سياحة الل ع فة مصر .0

عنمية سياحة الل ع فة  يوجد أ ر دو د لة إحصا.ية لتلديات السياحة الل ع علة فرص .4

 .مصر
 

 النتائج والمناقشة 

لكافة ملاور  (Cronbach Alpha)كرونباخ معامل  بات ا ستقصا  وا عساق الداخلة ألفا عم حساب 

م تمع  علىنتا.و ىن  الدراسة وععميمها  علىالدراسة  ودلك للتمكد من  بات ا ستقصا  ومد  ا عتماد 

بين العبارات التة عقيس  داخلةيعستاد  علليل الببات وا عساق للتمكد من وجود عوافق واعساق الدراسة. 

 ,Fahmy and Al-Azab, 2016; Mohamed and Al-Azab) متغير من متغيرات الدراسةكل 

2017, Al-Azab, 2019 .) ووفقاا عHair et al. (6262  عبلغ القيمة المقبولة فة بلوث العلو )

( قيمة معامل ألفا كرونباخ لملاور 2(. ويوذ  جدوع رقم )2.22امنسانية  ختبار ألفا كرونباخ )

 الدراسة: 

 ختبار الثبات والاتساق الداخلي )ألفا كرونباخ(( قيمة معامل ا5جدول رقم )
 

معامل ألفا  عدد العبارات المتغيرات

 كرونباخ

 2.222 66 مقومات سياحة الل ع فة مصر

 2.222 2 علديات سياحة الل ع فة مصر

 النتا.و المترعبة علة عنمية نم  سياحة الل ع فة مصر
 

2 
 

2.222 

 

( أن قيمة معامل ألفا كرونباخ لملور مقومات سياحة الل ع 2م )عدير النتا.و الواردة فة جدوع رق

(  كما بلغت قيمة معامل ألفا كرونباخ لملور علديات سياحة الل ع فة 2.222فة مصر بلغت )

(  بينما بلغت قيمتو لملور النتا.و المترعبة علة عنمية نم  سياحة الل ع فة 2.222مصر)

  مما %22ىن  القيم أكبر من القيمة المبلة والتة عقدر ب (  وعوذ  النتا.و أن كل 2.222مصر)

يدع علة ص حية أداة الدراسة ل ستادا  وقدرعها علة علقيق أىدا  الدراسة  وأنها عتسم بدرجة 

 عالية من الصدق والببات عع ز النتا.و التة سيتم جمعها لللصوع علة النتا.و النها.ية للدراسة. 

 لعينة الدراسة. الديموغرافية( البيانات 2ويوذ  جدوع )

 لأفراد العينة الديموغرافية( البيانات 6جدول رقم )
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 النسبة المئوية التكرار فئات المتغير المتغير

 

 النوع

 % 22.2 622 دكر 

 % 22.4 64 أنبة

  

 

 

 العمر

 % 42.0 222 سنة  02أقل من 

 % 22.2 262 سنة  42إلة  02من 

 % 2.2 4 سنة  22إلة  42من 

 - - سنة  22أكبر من 

 

 

 

 

 

 جهة العمل 

 % 0.2 2 وزارة السياحة والآ ار 

 %  62 22 أكاديمة 

 %  62.2 24 مندمة فندقية 

 %  02.6 26 وكالة سياحية 

 %  2.6 26 شركة  يران 

 %  0.2 2 نقل سياحة 

 - - أخر  

 

 

 

 سي المؤهل الدرا

 %  24.2 222 بكالوريوس 

 - - دبلو / دراسات عليا 

 %  2.2 62 ماجستير 

 %  64.6 22 دكتورا  

 %  6.6 2 أخر  

 

 

 سنوات الخبرة

 %  02.6 26 سنوات  2أقل من 

 %  02.2 22 سنوات  22إلة  2من 

 %  02.6 26 سنوات  22أكبر من 

عتراوح أعمارىم  المصر  السياحة قااا فة العاملين من العينة افرادغالبية ( أن 2ويتض  من جدوع )

(. بالنسبة لنوا العاملين  فإنهم الغالبية %4210)سنة  02( يليهم أقل من %2212) سنة  42إلى  02بين 

فإن غالبية العاملين فى شركات السياحة  للماىل الدراسى (  أما بالنسبة %2212العظمى من النكور )

 سنوات 22إلى  2كما عراوحت عدد سنوات الابرة بينهم من . (%2412وريوس )حاصلين على بكال

 (. %0216)سنوات  22  وأكبر من سنوات 2من أقل من ( عليها 0212%)

 

 لدراسةلمحاور ا الوصفيالتحليل 

يتضمن التلليل الوصفة لملاور الدراسة )مقومات سياحة الل ع فة مصر  علديات سياحة 

عنمية نم  سياحة الل ع فة مصر( التكرارات  والنسا  علىالل ع فة مصر  النتا.و المترعبة 

 عية. الماوية  والمتوساات اللسابية وا نلرافات المعيارية لعبارات ملاور الدراسة وامبعاد الفر

 المحور الأول: مقومات سياحة الحلال في مصر 

يوذ  ال دوع التالة درجات الموافقة لمفردات العينة حوع مستو  عوافر مقومات سياحة الل ع 

 فة مصر. 

 توافر مقومات سياحة الحلال في مصر  مدي(: 7رقم ) جدول

 العبارات

 درجات الموافقة
المتوسط 

 الحسابي

 الانحراف

 المعياري
 غير موافق بشدة غير موافق محايد موافق موافق بشدة

 % ك % ك % ك % ك % ك
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تخلو الفنادق في 

مصر م  تقديم 

 المشروبات الكحولية

56 24.2 56 24.2 16 6.1 44 11 51 25.5 2.12 1.56 

يُحظر لعب القمار في 

 الفنادق في مصر
64 27.2 44 21.4 24 12.1 52 22.5 21 16.1 2.21 1.47 

توفر الفنادق أماك  

للصلاة )تحتوي على 

مصلى أو مسجد 

 صغير(

112 44.6 16 41.6 24 11.4 4 1.7 4 1.7 4.26 1.444 

تتوافق ملابس 

الموظفي  والموظفات 

في الفنادق والمنشآت 

السياحية مع مبادئ 

 الشريعة الإسلامية

71 24.2 76 22.1 24 12.1 26 15.6 12 5.2 2.75 1.22 

تقدم الفنادق 

والمطاعم والكافيهات 

أطعمة حلال مذبوحة 

على الشريعة 

 الإسلامية

115 41.4 16 41.6 16 6.1 4 1.7 - - 4.21 1.615 

تشترط الفنادق 

المصرية وجود وثيقة 

زواج عند التسكي  

بالفنادق في الغرف 

 المذبوحة

115 41.4 44 24.1 24 12.1 - - - - 4.24 1.612 

مقومات السياحة الحلال في أماك  الإقامة والاعاشة بالمقصد السياحي “الأول ام لعبارات البعد المتوسط الع

 المصري"
2.42  

يتوفر رحلات جوية لا 

يتم فيها تقديم 

 المشروبات الكحولية

52 22.5 116 51.2 47 21.2 12 5.2 4 1.7 2.47 1.442 

يتم الإعلان ع  

مواقيت الصلاة أثناء 

 .الرحلات الجوية

15 41.1 61 26 52 22.5 21 4.7 4 1.7 2.16 1.16 

يتم بث فقرات دينية 

في وسائل الانتقال 

كنوع م  أنواع 

 الترفيه.

47 27.7 44 11 44 11 44 21.4 4 2.5 2.67 1.26 

المتوسط العام لعبارت البعد الثاني "مقومات السياحة الحلال في وسائل النقل السياحي في المقصد السياحي 

 ي"المصر
2.42  

يتم الفصل بي  

الجنسي  في المرافق 

الترفيهية )مثال: 

حمامات سباحة 

 منفصلة للجنسي (

47 27.7 26 15.6 26 15.6 56 24.2 16 6.1 2.52 1.24 

 شواطئتخصيص 

 للسيدات فقط
47 27.7 64 21.4 24 12.1 41 17.2 4 2.5 2.41 1.21 

تخصيص أماك  

 للعائلات فقط
112 44.6 41 24.6 24 12.1 16 6.1 4 1.7 4.12 1.112 

يتوفر أماك  مخصص 

لممارسة الرياضة 

وركوب الدراجات 

11 42.1 44 21.4 22 12.1 44 21.4 4 1.7 2.42 1.22 
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احة الل ع فة مصر  حي  أبرزت ( نتا.و التلليل الوصفة لمستو  عوافر مقومات سي2يوذ  جدوع رقم )

النتا.و وجود مستو  عاعٍ من عوافر مقومات سياحة الل ع فة مصر بمبعادىا الامسة فة مصر  حي  بلغ 

(  وبلغ ا نلرا  0.22المتوس  اللسابة العا  لملور مستو  عوافر مقومات سياحة الل ع فة مصر )

ر بين أفراد العينة علة عوفر مقومات السياحة الل ع فة (. اممر الن  يدع علة عوافق كبي2.222المعيار  )

مقومات السياحة الحلال في المزارات والمعالم السياحية في  المقصد السياحة المصر   وقد جا  بععد "

 خاص بالنساء

  2.42 المتوسط العام لعبارات "مقومات السياحة الحلال في أماك  الترفية في المقصد السياحي المصري"

تحتوي البرامج 

ية على زيارات السياح

للأماك  الأثرية 

 والتاريخية الإسلامية

122 52.2 16 41.6 12 5.2 - - - - 4.44 1.516 

يتوفر العديد م  

المزارات الدينية 

)المساجد الأثرية 

 والمراقد الدينية(

122 52.2 16 41.6 4 2.5 4 1.7 - - 4.46 1.651 

المجتمع يدعم الالتزام 

 بالسياحة الحلال
11 42.1 44 24.1 12 5.2 24 12.1 4 1.7 4.14 1.15 

تتوافق الموارد 

المالية للفنادق 

والمطاعم ووكالات 

السفر وشركات 

الطيران مع مبادئ 

 الشريعة الإسلامية

11 21.4 52 22.5 56 24.4 24 12.1 4 1.7 2.46 1.12 

تتمتع مصر بصورة 

إيجابية لدى 

المسلمي  كبلد 

إسلامي عريق 

 ومحافظ

11 42.1 64 21.4 52 22.5 12 5.2 - - 4.11 1.125 

تتميز مصر بشعبها 

 المتدي  والمضياف
112 44.6 114 45 16 6.1 4 1.7 4 1.7 4.21 1.412 

ت البعد الرابع "مقومات السياحة الحلال في المزارات والمعالم السياحية في المقصد السياحي االمتوسط العام لعبار

 المصري"
4.21  

يتوفر بمحلات السلع 

العاديات السياحية و

تذكارات ذات مدلول 

 إسلامي

47 27.7 121 51.1 21 4.7 - - 4 1.7 4.24 1.752 

أنواع الملابس 

المعروضة بمناطق 

التسوق تعكس مفهوم 

 السياحة الحلال

47 27.7 76 22.1 56 24.2 4 1.7 4 2.5 4.11 1.11 

تعكس الزخارف 

والفنون علي السلع 

السياحية التراث 

 لاسلاميةوالثقافة ا

112 44.6 16 41.6 22 12.1 - - - - 4.21 1.711 

المتوسط العام لعبارت البعد الخامس "مقومات السياحة الحلال في أماك  التسوق السياحي في المقصد السياحي 

 المصري"
4.14  

 1.751 2.14 المتوسط العام
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" فة المرعبة امولة بين أبعاد الملور من حي  درجة قبوع المست يبين  ودلك المقصد السياحي المصري

مقومات السياحة الحلال في أماك  التسوق السياحي في المقصد  (  بينما جا  بععد "4.62بمتوس  حسابة )

" فة المرعبة البانية بين أبعاد الملور من حي  درجة قبوع المست يبين  ودلك بمتوس  السياحي المصري"

" المصريفي المقصد السياحي  الترفيهمقومات السياحة الحلال في أماك   (  وقد جا  بععد "4.22حسابة )

 .(0.26فة المرعبة امخيرة بين أبعاد الملور من حي  درجة قبوع المست يبين  ودلك بمتوس  حسابة )

 

 (: التحليل الوصفي لتحديات سياحة الحلال في مصر  4رقم ) جدول

 العبارات

 درجات الموافقة

المتوسط 

 الحسابي

 الانحراف

 المعياري
 غير موافق محايد موافق موافق بشدة

موافق  غير

 بشدة

 % ك % ك % ك % ك % ك

غياب التشريعات 

والقواني  التي تحكم 

صناعة السياحة 

 الحلال

26 2.6 224 42 22 62 22 2.2 06 20.2 0.62 2.22 

صعوبة تلبية متطلبات 

ورغبات السائحي  

المسلمي  والغير 

 مسلمي  معاً 

26 2.6 22 02.2 22 62 22 66.2 62 2.2 0.22 2.22 

التسويق  ةبصعو

لبرامج السياحة الحلال 

لاختلاف الثقافات 

والمذاهب الإسلامية 

وتعدد الطوائف في 

 الدي  الإسلامي

02 22.2 22 04.2 02 22.2 22 62.2 62 2.2 0.60 2.60 

غياب البرامج 

التسويقية التي 

تستهدف السائحي  

المسلمي  والتركيز 

على السائحي  بصفة 

عامة باختلاف 

 ناتهم.ثقافاتهم وديا

42 62.2 222 42.2 02 22.2 62 22.2 26 2.6 0.22 2.22 

الأحداث السياسية 

والصراعات العسكرية 

في الدول العربية 

والإسلامية مما يؤدي 

إلى انخفاض معدل 

سفر المسلمي  م  تلك 

البلاد وانخفاض الطلب 

 على سياحة الحلال

42 22.0 202 22.2 42 22.0 26 2.6 2 0.2 0.22 2.222 

لإسلاموفوبيا، حيث ا

أن إعلان مصر 

كمقصد سياحي 

إسلامي قد يدفع بعض 

السائحي  غير 

المسلمي  إلى عدم 

تفضيل السفر إلى 

 مصر

02 22.2 224 42 44 22 40 22.2 4 2.2 0.24 2.26 
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حة الل ع فة مصر  حي  بلغ المتوس  اللسابة ( نتا.و التلليل الوصفة لتلديات سيا2يبين ال دوع رقم )

   وقد جا ت العبارة "(2.222ا بلغ ا نلرا  المعيار  )(  كم0.42لدرجة علديات سياحة الل ع فة مصر )

الأحداث السياسية والصراعات العسكرية في الدول العربية والإسلامية مما يؤدي إلى انخفاض معدل سفر المسلمي  م  تلك البلاد 

فة المرعبة ا ولة كمبرز التلديات التة عواجو السياحة الل ع فة مصر  ودلك  "وانخفاض الطلب على سياحة الحلال

 "حي  المسلمي  والغير مسلمي  معاًصعوبة تلبية متطلبات ورغبات السائ   كما جا ت العبارة "(0.22بمتوس  حسابة بلغ )

 .(0.22دلك بمتوس  حسابة بلغ )فة المرعبة امخيرة من حي  درجة قبوع أفراد العينة  و
 

 تنمية سياحة الحلال في مصر    علىالنتائج المترتبة (: 1رقم ) جدول

صعوبة الفصل بي  

الجنسي  في المرافق 

الترفيهية لأن مصر لا 

تعد م  البلاد 

الإسلامية المتشددة 

بضرورة التي ترى 

 الفصل بي  الجنسي .

62 26.2 264 20.2 02 22.2 02 22.2 4 2.2 0.22 2.222 

ضعف النشاط 

التسويقي والدعائي 

 لنمط السياحة الحلال

42 22.0 264 20.2 40 22.2 26 2.6 26 2.6 0.20 2.226 

 1.711 2.47 المتوسط العام

 العبارات

 درجات الموافقة
المتوسط 

 الحسابي

 الانحراف

 المعياري
 غير موافق محايد موافق موافق بشدة

غير موافق 

 بشدة

 % ك % ك % ك % ك % ك

يساىم عنمية سياحة 

الل ع فة عنويع 

امنمال السياحية فة 

 مصر

22 02.2 222 22.2 64 22.4 - - - - 4.62 2.242 

يلقق عنمية سياحة 

الل ع مي ة عنافسية 

 لمصر

26 02.2 222 42.2 64 22.4 4 2.2 - - 4.62 2.222 

يساىم عنمية سياحة 

الل ع فة وذع مصر 

على الارياة العالمية 

 لسياحة الل ع 

222 40.0 22 42.2 64 22.4 26 2.6 - - 4.60 2.202 

عساىم سياحة الل ع 

فة زيادة أعداد 

السا.لين الوافدين 

 لمصر

24 02.4 222 42.2 64 22.4 2 0.2 - - 4.22 2.222 

 عساىم سياحة الل ع

فة عو يد الع قات بين 

 الدوع امس مية

24 02.4 222 42.2 62 2.2 26 2.6 - - 4.22 2.224 

يساىم عنمية سياحة 

الل ع فة زيادة 

إيرادات مصر من 

 القااا السياحة

24 02.4 222 22.2 64 22.4 4 2.2 - - 4.60 2.222 

 2.222 4.02 - - 0.2 2 2.2 62 02.2 22 22.6 222يساىم عنمية سياحة 
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عنمية  علىارعفاا مستو  است ابات آرا  عينة الدراسة حوع عبارات بٌعد النتا.و المترعبة  (2)يٌظهر ال دوع 

  (2.222عند انلرا  معيار  قيمتو )(  ودلك 4.64اللسابة )سياحة الل ع فة مصر  حي  بلغ المتوس  

" فة مبادئ الم تمعات امس مية يساىم عنمية سياحة الل ع فة اللفاع على عادات وعقاليد وقيم و وقد جا ت العبارة "

المرعبة امولة من حي  درجة قبوع أفراد العينة كمبرز نتا.و عنمية السياحة الل ع  ودلك بمتوس  حسابة بلغ 

" فة المرعبة امخيرة كمقل  فة عو يد الع قات بين الدوع امس مية عساىم سياحة الل ع   كما جا ت العبارة "(4.02)

 .(4.22لغ )بلة عنمية السياحة الل ع فة مصر قبو  من أفراد العينة  ودلك بمتوس  حسابة النتا.و المترعبة ع
 

 اختبار فرضيات الدراسة

 ختبار فرذية "عوجد ع قة دات د لة إحصا.ية بين مقومات السياحة الل ع فة المقصد 

 معامل ارعبال سبيرمان. علىلسياحة المصرية وفرص عنمية السياحة الل ع"  عم ا عتماد ا

بين مقومات السياحة الل ع وبين فرص عنمية  رمانبيس( قيمة معامل ارعبال 22يبرز جدوع رقم )

 سياحة الل ع.  
 
 

 حلالالعلاقة بي  مقومات السياحة الحلال وبي  فرص تنمية سياحة ال (11جدول رقم )
 

 فرص تنمية سياحة الحلال مقومات السياحة الحلال 

 
معامل 

 سبيرمان

مقومات 

السياحة 

 الحلال

 **21222 21222 معامل الارتباط
 21222 2 المعنوية
 602 602 حجم العينة

فرص تنمية 

سياحة 

 الحلال 

 21222 **21222 معامل الارتباط
 2 21222 المعنوية
 602 602 حجم العينة

 أقل.و 2122*داع عند مستو          
 

وجود ع قة ارعبال معنوية بين مقومات السياحة الل ع وبين  (22كما يتض  من ال دوع رقم )

. كما بلغت 2122وىو أقل من  2122فرص عنمية سياحة الل ع  حي  أن مستو  المعنوية بلغ 

متوس  بين مقومات السياحة الل ع  وىو ارعبال  رد  2.222قيمة معامل ا رعبال )سبيرمان( 

الل ع فة اللفاع على 

عادات وعقاليد وقيم 

مبادئ الم تمعات و

 امس مية 

السياحة الل ع عوفر 

فرص لظهور وجهات 

سياحية جديدة فة 

المنا ق الريفية فة 

 مصر.

26 02.2 222 42.2 22 2.2 26 2.6 - - 4.60 2.226 

عوفر عابيقات 

التكنولوجية اللديبة 

فرصا أكبر لنمو 

ع  كما السياحة الل 

عوفر حلو  عقنيو للكبير 

 من التلديات.

222 42.2 24 02.4 06 20.2 4 2.2 - - 4.02 2.226 

 1.651 4.24 المتوسط العام
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وبين فرص عنمية سياحة الل ع  أ  أنو كلما عوافرت مقومات السياحة الل ع داخل الدولة كلما 

    وىو ما يعببت الفر  اموع.زادت فرص عنمية سياحة الل ع فة مصر
 

 أثر توافر مقومات السياحة الحلال علي فرص تنمية سياحة الحلال في مصر  

ختبار فرذية "يوجد عم ير لتوفر مقومات السياحة الل ع فة المقصد السياحة المصر  علة و 

 اختبار ا نلدار الااة البسي . علىفرص عنمية السياحة الل ع فة مصر"  عم ا عتماد 
 

 ( انحدار مقومات السياحة الحلال علي فرص تنمية سياحة الحلال في مصر11جدول رقم )

 (2Rمعامل التلديد) ا نلدار النمود 
معامل التلديد 

 المصل 
 الاام المعيار 

2 21406 21222 21220 2122220 
 

فة حين كان معامل التلديد المصل   2.222( ن د أن معامل التلديد 22وفقاا لل دوع السابق رقم )

ة   مما ياكد علة دق2.222انافا  الفارق بينهما ودلك عند خام معيار   على  مما يدع 2.220

النتا.و  وبنا  علة دلك يمكن القوع بمن المتغير المستقل وىو مقومات السياحة الل ع يٌفسر ما 

  من التغيرات اللاصلة فة المتغير التابع وىو فرص عنمية سياحة الل ع فة مصر %22.0نسبتو 

  .البانةوىو ما يعببت الفر  
 

 احة الحلال العلاقة بي  تحديات السياحة الحلال وبي  فرص تنمية سي

 ختبار فرذية "عوجد ع قة دات د لة إحصا.ية بين علديات السياحة الل ع وبين فرص عنمية 

 اختبار معامل ارعبال سبيرمان. علىسياحة الل ع فة مصر"  عم ا عتماد 

( قيمة معامل ارعبال سبيرمان بين علديات السياحة الل ع وبين فرص عنمية 26يبرز جدوع رقم )

 الل ع.  سياحة 
 

 العلاقة بي  تحديات السياحة الحلال وبي  فرص تنمية سياحة الحلال (12جدول رقم )
 

تحديات السياحة  

 الحلال

فرص تنمية 

 سياحة الحلال

 

معامل 

 سبيرمان

تحديات 

السياحة 

 الحلال

 - 21220**  21222 معامل ا رعبال

 21222 2 المعنوية

 602 602 ح م العينة

ة فرص تنمي

سياحة 

 الحلال 

 21222 - 21220**  معامل ا رعبال

 2 21222 المعنوية

 602 602 ح م العينة

 أقل.و 2122*داع عند مستو          
 

( وجود ع قة ارعبال معنوية بين علديات السياحة الل ع وبين فرص عنمية 26يبين جدوع رقم )

. كما بلغت قيمة معامل 2122وىو أقل من  2122سياحة الل ع  حي  أن مستو  المعنوية بلغ 

وىو ارعبال عكسة قو  بين علديات السياحة الل ع وبين فرص  2.222ا رعبال )سبيرمان( 

عنمية سياحة الل ع  أ  أنو كلما زادت علديات السياحة الل ع داخل الدولة كلما قو  دلك 

 ل .  وىو ما يعببت الفر  البافرص عنمية سياحة الل ع فة مصر
 

 أثر تحديات السياحة الحلال علي فرص تنمية سياحة الحلال في مصر 
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 ختبار فرذية "يوجد أ ر دو د لة إحصا.ية لتلديات السياحة الل ع علة فرص عنمية سياحة 

 الل ع فة مصر"  عم استادا  ا نلدار الااة البسي .
 

 ية سياحة الحلال في مصر( انحدار تحديات السياحة الحلال علي فرص تنم12جدول رقم )

 (2Rمعامل التلديد) ا نلدار النمود 
معامل التلديد 

 المصل 
 الاام المعيار 

2 21222 21222 21222 21622 
 

فة حين كان معامل التلديد المصل   2.222( ن د أن معامل التلديد 20وفقاا لل دوع السابق رقم )

  مما ياكد علة دقة 2.622عند خام معيار  انافا  الفارق بينهما ودلك  على  مما يدع 2.222

النتا.و  وبنا  علة دلك يمكن القوع بمن المتغير المستقل وىو علديات السياحة الل ع يٌفسر ما 

  من التغيرات اللاصلة فة المتغير التابع وىو فرص عنمية سياحة الل ع فة مصر %2212نسبتو 

 وىو ما يعببت الفر  الرابع.

 

 راسةاختبار فروض الد

        ( نتا.و اختبارات فرو  الدراسة 24يوذ  )

 نتائج اختبارات فروض الدراسة( 14جدول )

 النتيجة الفروض

عوجد ع قة دات د لة إحصا.ية بين مقومات السياحة الل ع فة  الفرض الأول:

 المقصد السياحة المصرية وفرص عنمية السياحة الل ع
 مقبوع

يوجد عم ير لتوفر مقومات السياحة الل ع فة المقصد السياحة  :الثانىالفرض 

 .المصر  علة فرص عنمية السياحة الل ع فة مصر
 مقبوع

عوجد ع قة دات د لة إحصا.ية بين علديات السياحة الل ع وبين  :الثالثالفرض 

 .فرص عنمية سياحة الل ع فة مصر
 مقبوع

دو د لة إحصا.ية لتلديات السياحة الل ع علة فرص  يوجد أ ر :الرابعالفرض 

 .عنمية سياحة الل ع فة مصر
 مقبوع

 
 

 والتوصياتالنتا.و 

بدكل كبير على امنمال السياحية التقليدية مبل لسنوات عديدة السياحة المصر   المقصد داعتم

ميوع ورغبات بعض الدرا.  من السا.لين مبل  وأغفل  السياحة الترفيهية أو السياحة البقافية

أولاك النين يبلبون عن السياحة الل ع التة عتناسا مع قيم وععاليم امس    مما يوفر فرص 

ومن  م زيادة أعداد اللركة   ة للمقصد السياحة المصر   ستقااب شرا.  سياحية جديدةكبير

قدمت الدراسة نمودجاا استرشادياا يعر  عسهي ت وخدمات عابيق السياحة    وقدالسياحية الوافدة

  وكنلك عابيق معايير السياحة الل ع فة ك ا من خدمات المصر  السياحةالل ع فة المقصد 

الرح ت  والماعمرات  والسياحة الرياذية  وأماكن  ومنظمةلنقل  وشركات السياحة امقامة وا

أماكن الرعاية الصلية  والمرشدين والتسوق  والموارد البدرية العاملة فة قااا السياحة  

 السياحين.

وجود ع قة وأ ر دو د لة احصا.ية بين مقومات السياحة الل ع عوصلت الدراسة الة كما 

. كما عوصلت الدراسة أيضاا إلى وجود ع قة المصر  السياحةوفرص عنمية ىنا النم  بالمقصد 

 السياحةوأ ر دو د لة احصا.ية بين علديات السياحة الل ع وفرص عنمية ىنا النم  بالمقصد 
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ياكد على امت ك مصر لكافة مقومات السياحة الل ع  ويععد بمبابة فرصة  الن . اممر المصر 

لوذع ىنا النم  على خرياة السياحة المصرية واستقااب العديد من السا.لين المسلمين وغير 

 المسلمين من ماتلد دوع العالم الراغبين فة السفر من أجل نم  السياحة الل ع.
 

 توصيات ال

أجل السعة إلى عاور نم  السياحة الل ع فة مصر ووذعو على خرياة السياحة من 

عم  نتا.و المصرية  ومن خ ع الدراسة النظرية والدراسة الميدانية وما عوصلت إليو الدراسة من 

اقتراح بعض التوصيات التة قد عساعد فة التغلا على علديات عابيق السياحة الل ع ودخوع 

 للسياحة الل ع  ومن  م خلعصت الدراسية إلى التوصيات التالية: عالمة سياحةمصر بقوة كمقصد 

. السياحةعلديد ىد  شامل لسوق السياحة الل ع فة مصر لتد يع النمو فة ىنا النم   -2

ومن أجل عد يع مصر على عاوير نم  السياحة الل ع كمحد القااعات الر.يسية للسياح 

عفاق على استهدا  عدد من السا.لين المسلمين إلى الوافدين إلى الب د  يوصى با 

 امعوا  القادمة. المصر  السياحةالمقصد 

زيادة الوعة بسوق السياحة الل ع بين أصلاب المصللة فة صناعة السفر فة مصر من  -6

 خ ع ندر المبادئ التوجيهية وورش العمل والتدريا وما إلى دلك.

لايران ووكا ت السفر والماسسات الفندقية إعداد مدروا ع ريبة وخاة عمل لدركات ا -0

 (.Qaddahat et al., 2016)فة كيفية عابيق مبادئ ومعايير السياحة الل ع 

عنفين وعبسي  الادمات امساسية المتعلقة بـالسياحة الل ع فة مصر. يمكن اعااد بعض  -4

حيض الصديقة امجرا ات للمساعدة فة عوفير مرافق الص ة ومنافن الاعا  الل ع والمرا

للميا  فة الماارات وملاات الارق السريعة والفنادق/المنت عات والمعالم السياحية 

 وخدمات السفر امخرى.

. عتمتع مصر بتاريخ إس مة غنة المصر  السياحةععظيم نقال القوة الكامنة لدى المقصد  -2

فادة من نقال وعراث إس مة وعناصر إس مية فة عقديم السياحة والضيافة. ويمكن ا ست

القوة الكامنة ىن  لت ويد السا.لين بت ربة فريدة من نوعها. حي  عتمتع مصر بتراث 

إس مة مهم من حي  المواقع الدينية والترا ية والفنية  ويمكن للأىمية الدينية أن عفعل 

 الم يد للترويو لمصر كمقصد للسياحة الل ع.

حية ومن  الدهادات مفضل المندآت فة إندا  وحدة متاصصة فة عمىيل الماسسات السيا -2

 (.Qaddahat et al., 2016)عابيق السياحة الل ع 

عاوير علالد للسياحة الل ع بين مصر والدوع امس مية إقليمياا ودولياا. من الممكن  -2

إ  ق علالد من وك   السفر/منظمة الرح ت السياحية بين مصر والدوع امس مية 

 الل ع.  ستهدا  سوق السياحة

عاوير حم ت عسويقية لهياة عندي  السياحة المصرية عستهد  المسافرين المسلمين حوع  -2

 .المصر  السياحةالعالم  ودعوعهم ل يارة المقصد 

عاوير بياة ل بتكار وريادة امعماع فيما يتعلق بالمنت ات والادمات دات الصلة بـالسياحة  -2

 الل ع.

فة السياحة الل ع  وعابيق علك الت ارب فيم يتناسا  ا ستعانة بت ارب الدوع الناجلة -22

 .المصر  السياحةمع مقومات المقصد 

عد يع السياحة البينية بين الدوع امس مية  مما يكون لو بالغ ام ر على عابيق معايير  -22

 السياحة الل ع.
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ت عدريا الموارد البدرية العاملة فة صناعة السياحة والضيافة المصرية على إجرا ا -26

 السياحة الل ع. سا.لةومعايير التعامل مع 

ائمة المراجعق  

 (. الساااياحة اللااا ع: مفااااىيم  عابيقاااات  الفااارص والتلاااديات  ناااور للندااار6222الغ واناااة  ناصااار )

marketing/influencer-https://tawasulforum.org/article/digital-والتوزياااااااااااااااااااااااااااع  

marketing/ 
 

(. الساااياحة اللااا ع )الساااياحة الصاااديقة للمسااالمين(: الواقاااع والتلاااديات  6266النصاااراوى  سااالاان )

, Accessed on: https://m.annabaa.org/arabic/studies/32160Available at: 

30/11/2023. 

(. التوجو نلاو صاناعة الساياحة الملاقظاة فاة العاالم امسا مة:        6222برباو   كماع  ودولة  سعاد )

 .62-24 ( 0) 2عركيا نمودجا. الم لة العالمية للتسويق امس مى  

(. عنمية صناعة الل ع فة الت ربة المالي ية من منظور اساتراعي ة  مركا    6222بدير  عبد الكريم )

 .224-222(  2)2دراسات المستقبل  

والمامموع  م لاة إدارة    امس مية بال  ا.ر: الواقاع  السياحة (. ا ستبمار فة6262بلبالة  عبد الرحيم )

 .20-26(  2)6ة  امعماع والمنظمات وا ستراعي ي

-e(. إدارة ع قااات ال بااون املكترونيااة )  6222بااورزاق  آسااية  حديااد   آمنااة  وبركنااو  نصاايرة )    

CRM         كإع ااا  جديااد فااة قااااا السااياحة اللاا ع ماان أجاال دعاام وعقويااة ع قااة الماسسااات الفندقيااة )

 .222-220  2س مة  بعم .ها: دراسة حالة الفندق الل ع أدين بتركيا  الهياة العالمية للتسويق ا 

عساويق الساياحة اللا ع فاة الادوع امسا مية: دراساة حالاة          استراعي ية(. 6222بوصفصا   فوزية )

 .222-22(  6)4مالي يا. الم لة العالمية للتسويق امس مة  

(. عرقية منت ات السياحة الل ع فة ال  ا.ر: باين الفارص   6220 ابتة  اللبيا  وبن عبو  ال ي لة )

 .22-42(  2)6ستبمارية والملادير الدرعية  الم لة العالمية للتسويق امس مة  ا 

 Available  (. السياحة الل ع: مفهو  قيمة   ع قة لو بامباحة والتلريم6222) درز   نسرين

https://www.aletihad.ae/article/104209/2015/%D8%A7%D9%84%D8%Bat:

, Accessed on: 3/12/2023. -3%D9%8A%D8%A7%D8%AD%D8%A9 

(. مقومااات ن اااح السااياحة اللاا ع فااة مالي يااا  م لااة البدااا.ر ا قتصااادية     6222عرقااوب  خدي ااة )

4(2  )2-22. 

 .422-442(  6)2  ا قتصاد ع العربية. م لة المنهل (. السياحة الل ع بالدو6266  فتيلة )قراريو

(. السياحة الدولية فة البلدان امعضا  فة منظمة التعاون امس مة: 6222منظمة التعاون امس مة )

والتاادريا للاادوع  وا جتماعيااة ا قتصااادية. أنقاارة: مركاا  امبلاااث امحصااا.ية  6222آفاااق وعلااديات 

 امس مية.

(. السياحة الدولية فة الدوع امعضا  فاة منظماة التعااون امسا مة     6222س مة )منظمة التعاون ام

  مركاا  امبلاااث امحصااا.ية وا قتصااادية وا جتماعيااة والتاادريا للاادوع       6222الآفاااق والتلااديات  

 امس مية  عركيا.
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Abstract 
 

The Muslim population is growing rapidly and is expected to reach 

26% of the world's population by 2030. The growth of the Muslim 

population and increase in their disposable income has led to a large 

number of Muslims traveling for leisure, business, healthcare and religious 

purposes. This increase has led to Muslim travelers becoming one of the 

fastest growing travel segments in the tourism industry. Halal tourism is 

carrying out tourism activities in accordance with the regulations and 

instructions of Islamic Sharia. The study aims to evaluate Egypt's 

opportunities as a halal tourism destination. The study presented an 

indicative model that presents the facilities and services of implementing 

halal tourism in Egyptian tourist destinations, as well as applying halal 

tourism standards in both accommodation and transportation services, 

tourism companies and tour operators, conferences, sports tourism, 

shopping and marketing places, human resources working in the tourism 

sector, and health care places, and tourist guides. The study obtained 

results through a field study, by distributing a questionnaire to a sample of 

workers in the Egyptian tourism sectors. Using the descriptive analytical 

approach and by collecting and analyzing (231) survey questionnaires in 

the period from May 2023 to August 2023. The results revealed that there 

is a statistically significant relationship and impact between the 

components of halal tourism and the opportunities for developing this type 

in the Egyptian tourist destination. The study also found a statistically 

significant relationship and impact between the challenges of halal tourism 

and the opportunities for developing this type in Egyptian tourist 

destinations.  

Keywords: Halal Tourism, Opportunities, Challenges, Travel Agencies, Egypt 


