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𝑛 =
𝑁 × 𝑝(1 − 𝑝)

[[𝑁 − 1 × (𝑑2 ÷ 𝑧2)] + 𝑝(1 − 𝑝)]
 



 0202 ديسمبر( 2/1(، العدد )8جامعة مدينة السادات المجلد ) –مجلة كلية السياحة والفنادق 

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  
 

120 
 

n = 831 * 0.50 (1 – 0.50) / [831 – 1 * {(0.05)2 / (1.96)2] + 0.50 (1 – 0.50)]= 69, 8 = 70  
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 الصدق الذاتي معامل الثبات معامل المحاور

 0,859 23621 ( الذهنيةتشكيل الصورة )  الأول 

 0,838 23622 (نشر الوعي السياحي     ) الثاني

 0,861 23620 (دراما المعوقات التي تواجه ال   ) الثالث

 23121 23600 (الرؤية المقترحة لتفعيل دور الدراما )  الرابع

 23111 23121 الاستبيانمحاور  جميع

 النسبة المئوية  التكرار   المؤشر

 الجنس 

 % 5.85 55 ذكر 

 % 5585 55 ى انث

 الفئة العمرية 

 % 52 51 سنة  02الى أقل من  52من 

 % 15 00 سنة  12الى اقل من  02من 

 % 5585 . سنة  52الى أقل من  12من 

 % 5585 55 سنة فأكثر  52

 الجنسية 

 % 52 51 ليبي 

 % 51 55 سعودي

 % 5 5 كويتي

 % 85. 6 أمارتي

 % 5 5 تونسي

 % 55 55 سوري

 % 5 0 نانيلب

  5585 .  عراقي

 المهنة

 % 0185 51 موظف

 % 5.85 50  مهني

  % 12 .5 أعمال حرة 

 % 5 5 متقاعد
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 م
الوزن  لا الى حد ما نعم المؤشر

يالنسب  

الأهمية 

يةبالنس  

 كا5

 % ك % ك % ك

ساهمت الأعمال الدرامية في  3

 سفري للسياحة في مصر 
42 60 14 20 14 20 168 80 22.40 

المسلسلات المصرية أدت الى  0

صد تكوين صورة إيجابية عن المقا

 السياحية

16 22.86 17 24.29 37 52.86 119 56.67 12.03 

تركز الدراما على ابراز الخدمات  2

دمة بالمقاصد السياحية المق  
41 58.57 20 28.57 9 12.86 172 81.90 22.66 

الدراما أماكن الإقامة  تبرز 2

 بالمقاصد السياحية وجودتها 
15 21.43 6 8.57 49 70 106 50.48 44.09 

تظهر الاعمال الدرامية الأماكن  5

والمناظر الخلابة بالمقاصد 

 السياحية 

18 25.71 8 11.43 44 62.86 114 54.29 29.60 

تبرز الاعمال الدرامية الحضارة  7

 المصرية القديمة 
50 71.43 8 11.43 12 17.14 178 84.76 46.06 

 تتضمن الأعمال الدرامية معلومات 6

 متنوعة عن المقاصد السياحية 
12 17.14 15 21.43 43 61.43 109 51.90 25.06 

لدى اقتناع بأهمية الاعمال  1

يط السياحةالدرامية في تنش  
14 20 35 50 21 30.00 133 63.33 9.80 

أعتقد بأن مصر ناجحة في  1

الاستفادة من الاعمال الدرامية 

 للترويج للسياحة 

13 18.57 22 31.43 35 50.00 118 56.19 10.49 

اً تستعرض الأعمال الدرامية صور 52

ريةجاذبة للمقاصد السياحية المص  
8 11.43 31 44.29 31 44.29 117 55.71 15.11 
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 م
الوزن  لا الى حد ما نعم المؤشر

ىالنسب  

الأهمية 

يةالنسب  

 كا5

 % ك % ك % ك

ومات حول تتضمن الاعمال الدرامية معل 5

 المعالم الأثرية المصرية
50 71.43 11 15.71 9 12.86 181 86.19 45.80 

 تقوم الاعمال الدرامية بتقديم معلومات حول 5

 طرق حجز الرحلات والفنادق 
47 67.14 14 20 9 12.86 178 84.76 36.54 

ة تبرز الاعمال الدرامية الصناعات التقليدي 0

 وكيفية اتمامها
48 68.57 9 12.86 13 18.57 175 83.33 39.46 

تتضمن الاعمال الدرامية كيفية تنظيم  1

 المعارض والمهرجات السياحية 
7 10 20 28.57 43 61.43 104 49.52 28.49 

تركز الأعمال الدرامية على كيفية تقديم  5

 الأكلات المصرية التقليدية 
46. 65.71 15 21.43 9 12.86 177 84.29 33.80 

عمال الدرامية معلومات كافية عن تقدم الا 6

 المقاصد السياحية وأهم ما يميزها
43 61.43 12 17.14 15 21.43 168 80 25.06 

 تبرز الاعمال الدرامية التعريف بالفاعليات 5

 والأنشطة السياحية المصرية
13 18.57 17 24.29 40 57.14 113 53.81 18.20 

تقوم الاعمال الدرامية بتصحيح الصورة  .

لسلبية عن المقاصد السياحية ا  
20 28.57 10 14.29 40 57.14 120 57.14 20 

ة تهتم الأعمال الدرامية بإبراز المهن السياحي 9

 المصرية 
43 61.43 13 18.57 14 20 169 80.48 24.89 

د تبرز الأعمال الدرامية كيفية تأمين المقاص 52

 السياحية 
11 15.71 23 32.86 36 51.43 115 54.76 13.40 
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 م
الوزن  لا الى حد ما نعم العبارات

 النسبى

الأهمية 

ةالنسبي  

 كا5

 % ك % ك % ك

ئ تناول مادة درامية تسي 3

لسمعة مصر ومعالمها 

 السياحية

47 67.14 13 18.57 10 14.29 177 84.29 36.20 

ة تصوير الاعمال الدرامي 0

في أماكن مغلقة 

 وديكورات مصطنعة

48 68.57 7 10 15 21.43 173 82.38 40.49 

ية تناول الأوضاع السياس 2

 داخل الاعمال الدرامية 
54 77.14 10 14.29 6 8.57 188 89.52 60.80 

تضمين الأعمال  2

ة الإرهابية أو التخريبي

 داخل الأعمال الدرامية

17 24.29 11 15.71 42 60 115 54.76 23.17 

 منع التصوير وفرض 5

رقابة صارمة داخل 

لمقاصد السياحية ا  

9 12.86 15 21.43 46 65.71 103 49.05 33.80 

تعقد الإجراءات  7

فر المرتبطة بالحجز والس
14 20 18 25.71 38 54.29 116 55.24 14.17 
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التي تظهرها الاعمال 

 الدرامية

 ضعف عوامل التحفيز 6

التي تساعد شركات 

الإنتاج على تصوير 

 أعمال تنشط السياحة 

5 7.14 15 21.43 50 71.43 95 45.24 47.86 

ضعف مضمون الأعمال  1

الدرامية المرتبطة 

 بالسياحة 

6 8.57 43 61.43 21 30 125 59.52 29.69 

وبة زيادة التكاليف المطل 1

لتصوير الأعمال 

الدرامية بالمقاصد 

 السياحية 

42 60 14 20 14 20 168 80 22.40 

 ضعف برامج التسويق 32

التي للأعمال الدرامية 

د تظهر إمكانيات المقاص

 السياحية 

16 22.86 21 30 33 47.14 123 58.57 6.54 
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 م
الوزن  لا الى حد ما نعم العبارات

ىالنسب  

الأهمية 

يةالنسب  

 كا5

 % ك % ك % ك

توفير كافة الإمكانيات اللازمة  3

لتصوير الاعمال الدرامية بمواقع 

 جذب السياح 

22 31.43 6 8.57 42 60 120 57.14 27.89 

هيل التنسيق مع الجهات المعنية لتس 0

ية أعمال التصوير بالمقاصد السياح

 المتنوعة 

8 11.43 23 32.86 39 55.71 109 51.90 20.60 

ناع الدراما العالمية التعاون مع ص 2

احية لتصوير أعمالهم بالمقاصد السي

 المصرية 

15 21.43 14 20 41 58.57 114 54.29 20.09 

في  اختيار المواد الدرامية التي تساهم 2

ل جذب انظار السياح والابتعاد عن ك

 ما فيه إساءة لمصر 

9 12.86 12 17.14 49 70 100 47.62 42.54 

لشركات  توفير محفزات متنوعة 5

الإنتاج وصناع الدراما لحثهم على 

يط تناول أعمال درامية تساهم في تنش

 السياحة 

10 14.29 25 35.71 35 50 115 54.76 13.57 

دراما تبنى برامج تسويق ايجابية لل 7

 المصرية موجهة نحو الوطن العربي

 لجذب السياح العرب  

20 28.57 12 17.14 38 54.29 122 58.10 15.20 

ر تركيز الاهتمام على مواقع تصوي 6

ح الدراما التي تساهم في جذب السيا

 العرب والعمل على تطويرها

14 20 9 12.86 47 67.14 107 50.95 36.54 

الاهتمام بتنظيم المعارض  1

والمهرجانات السياحية بالأعمال 

 الدرامية 

9 12.86 36 51.43 25 35.71 124 59.05 15.80 

ادق والقرى توعية أصحاب الفن 1

 السياحية بأهمية التعاون مع صناع

 الدراما السياحية 

12 17.14 22 31.43 36 51.43 116 55.24 12.46 

 تركيز الاعمال الدرامية على ابراز 32

 تسهيل إجراءات الوصول بالمطارات

 للسياح 

6 8.57 26 37.14 38 54.29 108 51.43 22.40 
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Television drama plays a vital role in all societies due to its great role in influencing 

different segments of society. Many Egyptian films and television series have been filmed in 

tourist areas, as tourism is the locomotive of economic development for Egypt due to the 

tourism components that Egypt enjoys. This study aims to evaluate the role of television drama 

in enhancing the positive image of Egyptian tourism among Arab tourists. The field study relied 

on the descriptive analytical approach by designing and distributing questionnaire forms to a 

sample of (70) individuals from Arab tourists who stayed at Concorde El Salam hotels in 

Sharm El Sheikh by applying a questionnaire form. The research results indicated that the 

dramatic works and their content about tourist destinations contributed to influencing Arab 

tourists' travel to Egyptian tourist destinations, as well as spreading tourism awareness by 

providing various information about Egyptian tourist destinations and their advantages that 

attract tourists' attention. The study recommends the necessity of focusing television drama on 

showing all tourist attractions in all dramatic works during filming to work on attracting more 

tourists by promoting Egyptian tourist destinations. 

 


